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LAS EMPRESAS INVIERTEN

UNA ALMAZARA CON LA MEJOR TECNOLOGA DISPONIBLE EN EL MERCADO

CHO Group elige a Manzano
Flottweg para su ultimo
proyecto en Sfax

Situada en la region olivarera de Ttnez, el Grupo CHO eligio a Manzano Flottweg como proveedor del
proyecto “llave en mano” que incluye la totalidad del proceso desde la recepcion de la aceituna hasta el
almacenamiento del aceite de oliva y transporte de los subproductos para su evacuacion.

a nueva almazara de EL FALEH, empre-

sa del Grupo CHO ubicada en Sfax (TG-

nez), cuenta con una amplia capacidad

de recepcion, limpieza y pesado. Pro-

cesa 1.000 T/dia de aceituna en unas
lineas de extraccion con la mejor tecnologia disponi-
ble en el mercado, incluyendo el sistema IMPELLER
de Manzano Flottweg para un ajuste de la salida de
aceite a plena velocidad de la maquina. La calidad
del aceite producido es el condicionante basico del
proyecto.

La produccion de la almazara es cuidadosamente
almacenada en depodsitos de acero inoxidable Manza-
no.1200 T que se suman a las diferentes bodegas que
la compania cordobesa ya ha instalado para el grupo
desde su primera colaboracion en 2016.

Grupo CHO cuenta con 4.000 ha de olivar.

“Hablamos de una almazara referente en el area
olivarera por excelencia en Tunez. Hemos tenido li-
bertad para definir el conjunto de la fabrica teniendo
en cuenta en cada paso las valiosas aportaciones del
cliente, que tiene una gran experiencia y tenia muy
claro lo que necesitaba. La confianza que Grupo CHO
ha puesto en nosotros nos hace sentir muy orgullosos
y a la vez es un reto que nos ilusiona”, afirma Angela
Manzano, directora ejecutiva de Manzano-Flottweg.

¢£Quién es el Grupo CHO?

“El tradicional molino Sakiet Eddaier, establecido en el
corazon de los legendarios olivares de Sfax desde la dé-
cada de 1996 sigue siendo el alma fundadora de CHO
GROUP. Grupo dinamico de empresas industrial y co-
mercial construido alrededor del arbol bendito: el olivo”.
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Terra Delyssa, la marca mas importante y reconocida del grupo.
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Grupo CHO elige cuidadosamente la localizacion de sus fincas
segln el climay variedades de cada region

Asi se presenta el que 28 anos después ha
dejado de ser una almazara tradicional para con-
vertirse en uno de los grupos lideres del sector en
Tanez con relevancia a nivel internacional. Con la
produccion de aceites de calidad como faro en su
actividad principal, Grupo CHO ha construido todo
un conglomerado industrial y comercial basado,
por un lado, en el establecimiento de relaciones de
confianza con proveedoresy clientes, y por otro, en
la revalorizacion de los subproductos con una pu-
jante produccion de aceites de orujo, carbdn verde
y cosméticos.

En cuanto a la actividad principal, el aceite de
oliva, Grupo CHO es uno de los lideres del mercado
tunecino, tanto en produccion como en exportacion.
Terra Delyssa, la marca mas importante y reconocida
del grupo, es el aceite de oliva virgen extra ecologico
mas vendido en Canada, en el top 3 de Francia y el
top 5de EEUU, y se puede encontrar en 50 paises de
todo el mundo.

Olivicultura y extraccion de AOVE
Conscientes de que el aceite de oliva es la imagen
del fruto del que ha sido obtenido y de que cada oli-
vo requiere una atencion particular, Grupo CHO ha
invertido en oleicultura para conseguir unos aceites
de calidad suprema, y asi elige cuidadosamente la lo-
calizacion de sus fincas segin el clima y variedades
de cadaregion.

LAS EMPRESAS INVIERTEN

ALGUNAS CIFRAS DEL GRUPO CHO:

= 4000 ha de olivar

=  50.000 T de aceite de oliva vendido anualmente
= 30.000 T de almacenamiento

= 6000 T de aceite de orujo producido anualmente
= 150 T/dia de refinado de aceites
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Sus olivares recogen hoy variedades como
Chemlali, Chetoui, Arbequina, Arbosana y Koroneiki.
Esta diversidad varietal permite componer aceites
de perfiles a la vez especificos y constantes para el
consumidor.

La nueva almazara forma parte de la estrategia
del grupo de una blsqueda constante de extraccion
de aceites de altisima calidad. Ha incrementado la
produccion en el area de mayor densidad de olivar
de TUnez, la region de Sfax, de forma que los tiem-
pos entre la recoleccion, transporte y extraccion se
minimicen.

¢£Quién es Manzano Flottweg?

Caldereria Manzano es fabricante de maquinaria
para almazara y depositos para almacenamiento de
aceite de oliva desde 1918. Desde hace varios anos
es representante en exclusiva del fabricante aleman
de separacion Flottweg. Juntos han avanzado en
los Gltimos anos presentando lineas de extraccion
completas, con la mejor tecnologia disponible en el
mercado y atendiendo a las muchisimas almazaras
y cooperativas espanolas que ya contaban con una
maquina Flottweg. La colaboracion entre la larga ex-
periencia de Manzano y el soporte que supone una
multinacional se ha materializado ya en grandes pro-
yectos llave en mano desde USA hasta Tlnez, con-
virtiendo a Manzano en exportadora del 60% de su
facturacion.

Angela Manzano, directora ejecutiva de Manzano-Flottweg:
“la confianza que Grupo CHO ha puesto en nosotros nos hace sentir
muy orgullosos v a la vez es un reto que nos ilusiona”
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